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FINANCIAL AND OPERATING HIGHLIGHTS

million € oaM15 oM14
Total net revenues 674,7 658,2
Total operating costs -530,3 -561,4
EBITDA adj 144,4 96,8
EBITDA margin 21,4% 14,7%
EBIT 131,4 84,2
EBIT margin 19,5% 12,8%
NET PROFIT 113,8 25,2
EPS ADJ? 0,32 0,07
Free Cash Flow 161,7 92,7
Net cash position 205,7 205,7

(1) EBITDA Adj, includes TV rights consumption
(2) Adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30th.

Mediaset Espana reaches an adjusted EBITDA of €144.4 million for the first nine months of the year that is
49.1% better than 2014 (€96.8 million). EBIT is also higher by 56.1% compared to the same period last year,
reaching €131.4 million.

Total Net Revenues for the first nine months of 2015 amount to €674.7 million, with Net Advertising
revenues of €634.5 million and €40.2 million of "Other income”.

e Infoadex reports that the television advertising market grew by 8.0% in the first nine months to
September 2015 whilst total advertising market grew by 6.4%. It also estimates a market share of 43.4%
for Mediaset Espaiia in the same period.

* Mediaset Espafia’s operating margin for the first nine months of 2015 is 21.4%, an increase of 6.7pp
compared to the same period last year (14.7%).

¢ In the nine months to September 2015 Net Profit amounts to €113.8 million, four and a half times the
number of 2014 (€25.2 million).

¢ Mediaset Espafia maintains a debt-free balance sheet and a positive net cash position of €205.7 million
as of 30" September 2015 and generated a free cash flow in the period, of €161.7 million.

¢ Mediaset Espaiia paid €47.5 million in dividends on May 4th 2015 and acquired, to September 30™
treasury stock for the amount of €170.3 million. Treasury stock as at September 30" stands at 3.7%, i.e.
13.4 million shares. On October 20" the company completed its share buyback plan and acquired 15.2
million shares, 4.2% of the share capital.

¢ Mediaset Espaina’s audience share for the first nine months of the year is 31.3% in 24 hours total
individuals that is 0.7 points above the same period last year (30.6%).

¢ In September Mediaset Espafia reaches an Internet audience of 33.6 million unique users, 393.1 million
page views and more than 99.6 million video downloads for that month.

¢ In October Mediaset Espaia has been awarded 1 HD channel in the recently held beauty contest.
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1. PROFIT AND LOSS ACCOUNT

Table 1: Consolidated Profit and Loss Account

" 9M2015 9M2014 % change
Millions of €
TOTAL NET REVENUES 674,68 658,16 2,5%
Rights Amortisation (131,37) (144,50) (9,1%)
Personnel (78,15) (80,41) (2,8%)
Other operating costs (320,79) (336,45) (4,7%)
TOTAL COSTS (530,31) (561,35) (5,5%)
Adjusted EBITDA 144,37 96,80 49,1%
Other amortisations, provisions (6,95) (6,64) 4,7%
Amortisation PPA (6,00) (6,00) 0,0%
EBIT 131,41 84,17 56,1%
Equity Cons. Results and Depr. Fin. Assets 15,74 (58,57) (126,9%)
Financial results (0,01) (0,63) (99,1%)
Pre-tax profit 147,15 24,97 -
Income taxes (33,55) (0,12) -
Minority interests 0,23 0,35 (34,7%)
Net profit 113,83 25,21 -

The Net profit for the first nine months of 2015 amounted to €113.83 million
representing a margin of 16.9% over total net revenues. This is the best nine month
margin since the beginning of the crisis.

www.mediaset.es/inversores/en
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1.1. Revenues

Table 2: Revenues

Miillions of € 9M2015 9M2014 % change
Gross advertising revenues 659,24 628,27 4,9%

- Mediaset Espafia’s Media 626,52 601,60 4,1%

- Third Party Media 32,72 26,67 22,7%
Commission (24,79) (28,69) (13,6%)
Net advertising revenues 634,45 599,58 5,8%
Other revenues 40,22 58,58 (31,3%)
TOTAL NET REVENUES 674,68 658,16 2,5%

Gross advertising revenues for the first nine months of the year amounted to a
total of €659.24 million, an increase of 4.9% compared to the same period 2014.

Mediaset Espana’s Media Gross advertising revenues, (which include the income
of the Group’s 6 channels: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE FICCION, BOING,
DIVINITY and ENERGY, as well as the internet and teletext revenues) reach a total
of €626.52 million, that is €24.92 million more than 2014, an increase of 4.1%.
Mediaset Espaia has gained market share throughout the quarters, recording:
43.0% in the first quarter, 43.4% in the second quarter and 43.8% in the third
quarter.

The third party media advertising revenues increased by 22.7% vs. same period
last year and reached €32.72 million. Net advertising revenues after discounts
increased by 5.8% totaling €634.45 million.

Other Income Revenues, which include the sale and distribution of film rights, co-
production, merchandising and game revenues among others, amounted to
€40.22 million, compared to €58.58 million in 2014. The difference is mainly due
to the number of film releases: in the first nine months of 2015 there was just one
release: Capture the Flag (August) whilst there were two releases in 2014: Ocho
apellidos vascos (March) and El Nifio (August).

Total Net Revenues, Advertising and Others Revenues (mill. €)

Total: 674,68 Total: 658,16
634,45
40,22
-
i \\
9M2015 9M2014
W Other revenues O Netadvertising revenues
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1.2. Operating costs

Total operating costs for the first nine months of 2015 amounted to €537.26
million, a 5.4% reduction compared to 2014, producing savings of €30.73 million
in the period. Most of the cost savings come from lower programming and
retransmission costs.

Table 3: Operating costs

Millions of € 9M2015 9M2014 % change
Personnel costs 78,15 80,41 (2,8%)
Rights amortisation 131,37 144,50 (9,1%)
Other operating costs 320,79 336,45 (4,7%)
Other amortisation and provisions 6,95 6,64 4,7%
Total Operating Costs 537,26 567,99 (5,4%)
Amortisation PPA 6,00 6,00 -
TOTAL COSTS 543,26 573,99 (5,4%)
Operating Costs

24,57
14,5% 1.3%
Personnel Rights amortisation
m Other operating costs Other amortisations, Provisions

Mediaset Espana continues with its traditional cost control, and for the first nine
months 2015 its cost base is a 24.4% lower than in 2010, whilst currently
operating 6 channels compared to the 4 channels in operation at the end of 2010.

million € 9M2010* 9M2011 9M2012 9M2013 9M2014 9M2015 Var.

Operating Costs 710,65 592,86 596,13 532,55 567,99 537,26

* Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group

www.mediaset.es/inversores/en
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Content

In the nine months to September 2015, the Mediaset Espafia Group allocated a
45.6% of its total programming hours to in house production, with third party
rights reaching 54.4% of the total of broadcasting hours.

In the first nine months of the year the TELECINCO channel has allocated 91.5% of
programming hours to in-house production and 8.5% of programming to third
party rights, in line with the same period of last year (93.0% in-house production
and 7.0% third party).

Cuatro allocated 51.6% of its grid to in-house production and 48.4% to external
production compared to 57.6% in-house production and 42.4% third party rights
from same period 2014.

As per the other channels, in case of FACTORIA DE FICCION, 70.9% of its
broadcasting hours are in-house produced whilst 29.1% are third party, BOING are
97.2% third party and DIVINITY has a mix of 18.4% in house and 81.6% third party.
Finally ENERGY has a 36.7% in house production and 63.3% third party rights.

----c’l-

I 18,4%

MEDIASET TELECINCO CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY
ESPARNA

u Third party rights In House production

www.mediaset.es/inversores/en





Results January-September 2015

MEDIASETESpana.

1.3. Operating profit and margins

The gross operating profit, (adjusted EBITDA), amounts to €144.37 million which
is an increase of €47.57 million over the same period last year, equivalent to
49.1% growth compared to same period 2014. The EBITDA margin also improved
to 21.4% of net revenues (6.7pp better than 2014, 14.7%).

Net operating profit (EBIT) equals €131.41 million, this is an increase of 56.1%
over the net profit same period 2014. Net operating profit margin equals 19.5%
over 2015 total net revenues, (12.8% in 2014).

Table 4: Margins

- 9M2015 9M2014
Millions of €

Total net revenues 674,68 658,16
Adjusted EBITDA 144,37 96,80
Adjusted EBITDA Margin 21,4% 14,7%
EBIT 131,41 84,17
EBIT Margin 19,5% 12,8%
Net Profit 113,83 25,21
Net Profit Margin 16,9% 3,8%

Adjusted EBITDA (Mill. €)
Adjusted EBITDA /Total Net Revenues (%)

144,37

9M2015 9M2014

www.mediaset.es/inversores/en
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1.4. Financial result and equity consolidated companies

Financial income represents a net expense of €0.01 million.

The result from the equity consolidated companies® shows a gain of €15.74
million that includes, amongst others the gain from the exit of La Nevera Roja,
€5.44 million and 10 million earn out from Telefonica, after the regulatory
approval of the acquisition of Prisa’s stake in DTS. Also included in the
consolidation perimeter is the 40% stake in the Catalonian local television, 8Tv.

1.5. Profit for the period January —September 2015

Pre-tax profit for the first nine months of the year is €147.15 million. Net Profit
after taxes and minority interest for the same period reaches €113.83 million
which is four and a half times the net profit of 2014 (€25.21 million).

! Companies consolidated by the equity method are: Pegaso Television Inc. (43.7%), A.l.E. (Furia de
titanes 2) (34% indirect shareholding), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L.
(30%), La Fabrica de la Tele S.L. (30%), ), Megamedia TV, S.L. (30% indirect shareholding) y EDICA
8TV (40%).

www.mediaset.es/inversores/en





Yy 4
eS p an a ® Results January-September 2015

2. CASH FLOW GENERATION

The Operating Free Cash Flow for the first nine months of 2015 is €161.71 million,
an increase of €68.99 million compared to the same period 2014.

During the nine months to September 2015, Mediaset Espaia distributed a
dividend of €47.54 million and acquired treasury stock for the amount of €170.25
million, out of which €166.34 million belongs to the buyback program approved
by the board of directors on May 8™ The said buyback program was completed on
October 20" for the final amount of €169.96 million.

Table 5: Cash Flow

h .
Millions of € 9M2015 9M2014 Change in
millions of €
Net profit (without minority interests) 113,60 24,86 88,75
Amortisation: 144,11 157,08 (12,97)
- Rights 131,37 144,50 (13,12)
- Other 12,74 12,59 0,15
Provisions 0,18 0,05 0,13
Other 20,78 61,29 (40,50)
OPERATING CASH FLOW 278,68 243,28 35,40
Investment in rights (142,43) (150,81) 8,38
Investments, other (7,84) (4,13) (3,71)
Change in working capital 33,30 4,37 28,92
OPERATING FREE CASH FLOW 161,71 92,72 68,99
Own stock purchase (170,25) (307,51) 137,26
Change in Equity 0,91 3,86 (2,95)
Financial investments/disinvestments (6,93) 321,21 (328,14)
Dividends received 2,10 1,90 0,19
Dividend payments (47,54) 0,00 (47,54)
Net Cash Change (60,01) 112,18 (172,19)
INITIAL FINANCIAL POSITION 265,71 93,48 172,23
FINAL FINANCIAL POSITION 205,70 205,66 0,04

www.mediaset.es/inversores/en
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Total net investment as of 30" of September 2015 reached €150.27million.

During the first nine months of 2015, the investment in third party rights
amounted to €104.09 million while for Spanish fiction and Co-production &
Distribution the amounts were €32.15 million and €6.18 million respectively.
Finally the investment in fixed assets (tangible and intangible) reached €7.84

million.
Net investments 9M2015
€150.27 million
7,84 6,18
32,15
104,09
TV Rights Fiction ® TV Rights Non Fiction
Fixed Assets Co-production / Distribution
(5]
www.mediaset.es/inversores/en G 6
%o





Yy 4
eS p an a ® Results January-September 2015

3. BALANCE SHEET

Table 6: Summary Balance Sheet

September 2015 December 2014
Miillions of €
Tangible assets 576,84 569,55
- Financial 316,24 303,61
- Non Financial 260,60 265,94
Audiovisual rights and Pre-payments 239,55 228,64
- Third parties 193,34 182,49
- Fiction 24,22 25,74
- Co-production / Distribution 21,98 20,41
Pre-paid taxes 143,35 164,78
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 959,74 962,97
Current assets 200,00 246,36
Financial investments and cash 225,04 277,09
TOTAL CURRENT ASSETS 425,04 523,45
TOTAL ASSETS 1.384,78 1.486,42
Shareholders equity 1.084,94 1.189,41
Non-current provisions 9,49 9,68
Non-current payables 8,41 10,43
Non-current financial liabilities 17,55 11,15
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 35,46 31,26
Current payables 262,58 265,51
Current financial liabilities 1,80 0,24
TOTAL CURRENT LIABILITIES 264,38 265,75
TOTAL LIABILITIES 1.384,78 1.486,42

Our Balance Sheet reflects a sound financial position and a strong cash balance.

The Equity of the group is down by €104.47 million, due mainly to the Treasury
Shares acquisitions carried out in the company’s buyback program and to the
distribution of an ordinary dividend.

www.mediaset.es/inversores/en 11
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4. AUDIENCE SHARE PERFORMANCE®

4.1. TV Consumption

The average television consumption in the
Vaare Minutes Thousands first nine months of 2015 is almost 4 hours

and it is slightly decreasing in comparison
9M2000 206 5.524 with previous years. The daily average
9M2001 204 5546 viewers reach 7.16 million, which is a similar
9M2002 207 5 641 level to previous quarters.
IM2003 207 >.668 The reduction in the number of minutes
M2004 214 6.067 from peak level (241 minutes) to current
IM2005 212 6.075 level, 232 minutes, is due to the
9M2006 213 6.144 improvement of the economy and the
9M2007 219 6.391 reduction of unemployment.
9M2008 222 6.540
9M 2009 221 6.729 Time shift audiences, measured within 7
9M2010 230 6.997 days, currently represent a very small
9IM2011 234 6.425 percentage over the total audience share,
9IM2012 241 7.368 1.2% for September. This is not included in
9M2013 241 7.300 the TV consumption figures shown in the
9M2014 239 7.278 table.
9IM2015 232 7.164

230 )34 241 241 339 532
4 515 213 219 222 221

206 204 207 207

@NW"}&‘J‘O’\%&QNW“)&‘)
F FFF S PP PP DS DI S
MG L SIS SN A LG L SIS L SRS SRS A L S
N F K F I F N F F F F F F I

2 source: Kantar Media
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4.2. Group

Table 7: January-September 2015 average audience share for Mediaset Espana

9IM2015 9IM2014

Total Individuals

Total Day 31,3% 30,6%

PRIME TIME 30,3% 29,5%

DAY TIME 31,8% 31,1%
Commercial Target

Total Day 33,4% 32,7%

PRIME TIME 31,6% 31,0%

DAY TIME 34,2% 33,5%

For the period January-September 2015 Mediaset Espafa achieved a share of
31.3% in total individuals total day and which is 0.7 pp. better than last year
(30.6%), besides the difficult comps due to the World Cup 2014.

Regarding the commercial target audience share, Mediaset Espafia reached a
share of 33.4% in the period, representing an improvement of 0.7 points over the
same period last year.

In September Mediaset Espaia achieves a great performance in its DTT channels

with a share of 9.2% versus the 5.7% achieved by its nearest competitor, a
difference of 3.5 points.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals (in %) per Group

0, o
3084% 123 s160% 3101 TP 31.50% 31,19% 30,585 .t
26,74%  26,63%  26,48% 26,40% . 95 5105 26,06%  26,76%  26,76%
- A . 25,50% /51% /
16,98% 16 499 0 o
, o 16,66% 16.70% 17,16% 17,22% 17,29% 0 16,54%
16,32%
7.74% 7,69% 7,49% 7.51% 7,59% 7,78% 7,24% 7,37% 7.43%
° ° a - ° P " )y N
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep
—aA— Mediaset Esp . —&— Antena 3. —e— Forta . —x— TVE .
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4.3. Main Channels

Table 8: January- September 2015 average audience share for Telecinco and Cuatro

TL5 CUATRO
9M2015 9M2014 9M2015 9IM2014

Total Individuals

Total Day 14,8% 14,5% 7,3% 6,5%

PRIME TIME 15,3% 15,4% 6,6% 5,8%

DAY TIME 14,6% 14,1% 7,7% 6,9%
Commercial Target

Total Day 14,3% 13,9% 8,4% 7,9%

PRIME TIME 14,1% 14,5% 8,0% 7,2%

DAY TIME 14,4% 13,6% 8,6% 8,3%

For the period January-September 2015, the Telecinco channel reached an average of 14.8%
share, in total individual’s total day, an improvement of 0.3 points with respect to 2014.
Regarding the commercial target audience share, Telecinco achieved a 14.3% share in the first
nine months 2015, which is an increase of 0.4 pp. compared to the same period 2014 (13,9%).

The Cuatro channel achieved a 7.3% in total day total individuals and 8.4% in commercial target,
a substantial improvement from last year, +0.8 points and +0.5 points respectively.

In "prime time"®, Telecinco leads total individuals, with an average share of 15.3% 2.2 points
higher than its nearest competitor.

In the month of September the Telecinco channel has successfully launched: The Voice Kids, in
its second edition it has achieved over 4 million viewers for every broadcast and Big Brother
that started its 16™ edition registering a 25.3% share. The Eurobasket final is in the top 10 most
watched programs of the year with a 44.5% share, also during September the two European
Motorbike races had more than 2 million viewers each.

Audience Share, 24 Hours, Total Individuals (in %)

0 15,28% 15,36% 15,15%
15,36% 14,83% R 14,57% 14,92%

13,25%

14,20%

13,23% 13,44%

13,82% 13,88%

13,42%

13,07%

12,98% 12,57% 12,99%
10,41% 10,19% o
0,
9,96% 9.95%  9,91% 9,70% 9,71%
°
9,00% 9 00%
o 7,96% \.\.—/
7,74% 7,69% 7,51% 7,60%
7,69 % 9
7,73% 22 7,51% 7.:36% 7.59% 7178%; 5604 7,24% 7,37% 7,43%
7,32% 7,51% 7,49% o 7,33% 7.10% 7,27% 7 41%
’ 7,17% 7,18% N 6 74%
6,53% 6,40% i °
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep
—aA— TL5 . —&— A3TV. —e— TVE-1. FORTA. —e— CUATRO. —x— SEXTA.

3 Prime Time ; time slot between 20:30H and 24:00 .
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4.4. New Generation Channels

Table 9: January-September 2015 average audience share for New Generation Channels

9IM2015

Total Individuals Commercial Target

FDF
Total Day 3,7% 4,4%
PRIME TIME 3,1% 3,5%
DIVINITY
Total Day 2,3% 3,0%
PRIME TIME 2,5% 3,0%
BOING
Total Day 1,7% 1,2%
PRIME TIME 1,4% 1,1%
ENERGY
Total Day 1,6% 2,0%
PRIME TIME 1,5% 1,9%

FDF channel improves its audience share in Total individuals to 3,7% (+0.2 pp
compared to last year) while in its target 13 to 24 it achieved 9.5% audience
share and in the 25 to 34 it has a 5.8% audience share (+0.7 pp). Divinity achieves
an excellent record in its target of 16 to 44 year old women with 3.7%, while in
Total individuals its share is 2.3 %. The Energy channel registers a 1.6% audience
in Total individuals while in its target, 25 to 44 year old men, improves to a 2.4%.
Boing, the children’s channel, has an audience share in Total individuals of 1.7%
while in its target of 4 to 12 year olds; it has managed to multiply its record
sevenfold reaching a 12.5% audience share.

Audience Share, 24 Hour

3,80% s 8100 4,02%
3,63% 3 50% 3,63% o o SR
’ ’ 3,55% 3,55% 3,55%
2,35% 2,35% o 2,34% S 2,32% 2/43% 2,34%
! 2,17%
1,90%
9 1,82%
1,67% ! 56% Vi e 1,62% 1,71% o 1,71%
A —A—= \ 1,72% 1,72%
1,51% 1,52% 1,54% 1,48% 1,50% Liele 1,50%
Jan Feb Mar Apr May Jun Jul Aug Sep
[ ——FoF. —a—owmiNTY. BOING. —&— ENERGY.

3 Prime Time ; time slot between 20:30H and 24:00 .
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4.5. Online Audiences®

Mediaset Espaia registers an excellent record in Unique Users, an average of 35.0
million in the period, which is an increase of 46.0% compared to 2014.
Telecinco.es site achieves an average of 28.0 million Unique Users, whilst
Cuatro.es site reaches 8.0 million. On average Mediaset Espafia obtains 346.8
million Page Views and 89.2 million Video Stream.

Unique Users Page Viewed Video Streamed
4 N N\

september 2015 33.622.451 393.137.885 99.568.833
august 2015 28.345.179 268.626.159 61.811.239
july 2015 31.660.644 284.966.042 79.232.316
june 2015 33.678.878 310.258.077 95.826.390
may 2015 34.469.769 333.761.539 103.754.337
april 2015 34.907.590 318.336.515 104.278.752
March 2015 42.972.712 413.462.784 97.670.297
February 2015 36.176.701 398.648.452 79.683.294
January 2015 \_ 38.139.054 YAN 400.421.299 ) 80.772.404

Fuentes: Omniture -0JD, Comscore (videos streams)

Mediaset Espaia currently has 187 active social accounts on the internet and still
leads the television comments in the social network, in the 9 months to
September 2015, 58.0% of them were related to Mediaset Espafa contents.
Mediaset Espaia reaches 30 million followers in the social networks, an increase
of 25.0% compared to 2014 (24 million followers).

The Big Brother 16 edition program, on its first episode registered more than
600.000 comments on Twitter (measured by Kantar Media) being the second most
commented on program of the year excluding sports events.

In terms of Apps, Mediaset Espaia registers a total of 10.3 million downloads
accumulated to September 2015, with Mitele and GH being the most popular
apps with a total of 4.2 and 2.3 million downloads respectively.

Mediaset Espafia launched Radioset.es in September 2015, a site where the
company gathers all its radio contents including programs such as: Morning Glory,
Partido a partido, Universo lker and Radio Big Brother. Radioset.es complements
the audiovisual offer with live audio, streaming and podcast and has 2 million
listeners a month.

* Source: Omniture and ComsCore.
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5. Media for Equity

Mediaset Espaia is working with a number of start-ups through Media for Equity
agreements, with the aim of investing in the most promising companies, following
financial and investment criteria. Mediaset Espaia designs tailor made solutions for
start-ups who see the potential benefits of television, and offer advertising space in
exchange for a stake in the company or performance based cash campaigns. The
advertising revenues generated through the media for equity agreements, are
accounted for when accrued and at the time of the exit from the investment, we
would only account for the profit or loss in the investment, that same financial year.

Mediaset Espana currently holds various Media for Equity investments: Wimdu,
Westwing, Deporvillage, isalud, Modalia and Byhours and works towards obtaining
further agreements. The company has gone through an investment exit with La Nevera
Roja, back in February 2015, producing gains of €5.4 million.

Mediaset Espaia operates its Media for Equity business through the Ad4Ventures
brand.

www.mediaset.es/inversores/en 17
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9M15 AUDIENCE SHARE

31,3%

9M15 FINANCIALS

€ MILLION OM15 IM14 Var.

Total net revenues 674,7 658,2 2,5% 11,3%
Total operating costs 530,3 561,4 -5,5%
EBITDA adj* 1444 96,8 49,1% PAY TV JJOTHERS
EBITDA margin 21,4% 14,7% +6,2pp

EBIT 1314 | 842 56.1% 9M15 MARKET SHARE

EBIT margin 19,5% 12,8% +6, 1pp 43,4%

NET PROFIT 113,8 25,2 4,6x
EPS adjusted** 0,32€ 0,07€ 0,25€
Free Cash Flow 161,7 92,7 69,0
Net cash position 205,7 205,7 0,0€

35% 4,0%

['PAY TV [l OTHERS |

6,6%
m

Source: Kantar media and infoadex

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption
** Adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30t





1SROADCASTING

\

respafia. e

606@@9





MEDIASETEeSpana.

006065006

'MEDIASET ESPANA 24H TOTAL INDIVIDUALS AUDIENCE SHARE

BROADEASTING

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET ESPANA
Vs. 2014% +0,2 +0,7 +0,1 +0,3 -0,1 +0,1 +0,7
Source: Kantar media 4

* Average audience (24h total individuals) January 1 - October 27"
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'MEDIASET ESPANA AND TELECINCO LEADS, INCREASING THE
GAP WITH THEIR MAIN COMPETITORS

‘MAIN CHANNELS % OF DAYS
YTD*AUDIENCE SHARE WON

GROUPS YTD* AUDIENCE SHARE

31,3% 14,8%

Antena3
28,0%

11,0%

6,8%
PayTV Others

+0,7 +0,3

Vs.2014% +0,7 Vs. 2014+ +0,2

Source: Kantar media 5
* Average audience (24h total individuals) January 1 - October 27"
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DEFINITIVE CHANNEL DISTRIBUTION
7 FOLLOWING THE BEAUTY CONTEST RESULTS

ME DJ'AEE T
espana.

vocento Ql.lnidad Editorial Others 4





YO LNEAR TV AND SOCIAL NEMWORKS [k
6 0 G

35M UNIQUE USERS (+46% VS 2014)
346M PAGES VIEWED (+32% VS 2014)

radioset :

2M MONTHLY LISTENERS IN AVERAGE

SOCAL NETWORIKS

30M FOLLOWERS

58% OF THE TV COMMENTS ON SOCIAL
NETWORKS ARE RELATED TO
MEDIASET ESPANA

Source: Comscore and OJD U

00

o [

199M VIDEOS WATCHED
78M LIVE SESSIONS VIEWED

14,140 PRODUCTS AVAILABLE IN OUR
LIBRARY ONLINE, WHICH REPRESENT A
TOTAL DURATION OF 13,687 HOURS

10.3M APPS DOWNLOADS
v MITELE 4.2M DOWNLOADS
v GRAN HERMANO 2.3M DOWNLOADS

espana.
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TELECINCO

2015 MOVIE ACTIVITY 5|CINEMA

. e Bat ey
R momiro cuEsta  shweriz Coez

DE LOS CREADORES DE

Ao Jorss -
Ranking of the 201

anking of t e. 0 sm,OSt Gross Boxoffice (€)

watched spanish movies

1 Atrapala bandera 10,5m

2 Perdiendo el norte 10,4m

3 Ahoraonunca 8,4m

4 Regresion 8,0m

5 Anacleto 2,7m

|_A BANDERA

28 DE AGOSTO EN CINES
2Dy 3D

CURRENTLY IN GNEMAS CURRENTLY IN CNEMAS
NOVEMBER 20™

Source: Rentrak as of October 26" 2015 8
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9M15 MARKET SHARE PER MEDIA
9M15 TOTAL ADVERTISING MARKET

EMILLION

9M15 PERFORMANCE BY MEDIA

9Mm14 9M15
+292¢ INTERNET

B TOTAL ADVERTISING MARKET B TELEVISION
TOTAL MKT
17,3€
- * RADIO EVOLUTION:

| — +170,8M¢
+8.8¢ OUTDOOR

! +58¢ PRESS / MAGAZINES
“*‘m CINEMA MILLION

Source: Infoadex
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'MEDIASET ESPANA’S MEDIA 9IM15 TV ADVERTISING
ADVERTISING REVENUES

AR\/ERTISING

626,5

MEDIASET
espana

+5,5%

Others

am14 9M15 MEDIASET

& TV (est. Infoadex) m Others espana. SM15 TV COMMERCIAL STRATEGY

Audience Var %  Seconds GRP (20”) C/GRP’s
OM15 31,3% +2,3% -8,8% +1,0% +6,9%*

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespaiia

* Excluding the impact of the football world cup
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AR\/ERTISING

2015 MARKET SHARE BY QUARTERS

43,8%

1Q15 2Q15 3Q15 9M15

Source: Infoadex
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9M15 ADVERTISING - TV ADVERTISING MARKET BY SECTORS

9M15 SECTOR BREAKDOWN % SECTOR GROWTH
(% ON TOTAL ADV..SALES) (o9M15 VS. 9M14)

FINANCE _RETAIL

HEALTH & BEAUTY TV MKT EVOLUTION: +8,0%

Source: Infoadex
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006600
9M15 CONSOLIDATED FINANCIAL RESULTS W15 EBITOR MARGINY

RINANGIAES;

€MILLION 9M15 9M14 VAR %

Net advertising revenues 634,5 599,6 5,8%

Other revenues 40,2 58,6 -31,3%
Total net revenues 674,7 658,2 2,5%

0

Total operating costs 530,3 561,4 -5,5% 14.7%

Personnel 78,1 80,4 -2,8%

TV rights amortisation 1314 144,5 -9,1%

Other operating costs 320,8 336,4 -4,7%
EBITDA adj (1) 1444 96,8 49,1% IM14 Im15

* EBITDA adj./Total net revenues

PPA Amortisations 6,0 6,0 -

Amortisations & depreciations 7,0 6,6 4,8% 9M15 NET PROFIT
EBIT 131,4 84,2 56,1%

113,8
Pre-Tax profit 147,2 25,0 489,4% +88,6M€
+351,6%

Net profit reported 113,8 25,2 4,5x o
EPS* 0,32€ 0,07 € 0,25€ 16,9%*
EBITDA adj/ Total net revenues 21,4% 14,7% +6,7pp
EBIT/ Total net revenues 19,5% 12,8% +6,7pp
NET PROFIT Reported/ Total net revenues 16,9% 3,8% +13,1pp

(1) Recurring EBITDA Adj, includes TV rights consumption

9M14 9M15

*Net profit/Total net revenues 15

* Adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30"
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COST MANAGEMENT: 24% SAVINGS IN 5Y

710,7

OM10pf** oaMm11 oaMm1z2 9M13 oMmi4a 9M15

fMILLION

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group
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'MEDIASET ESPANA ACHIEVES THE HIGHEST
RESULTS SINCE THE BEGINNING OF THE CRISIS

EBITDA MARGIN* NET PROFIT**

107,7

113,8

148,7

144,3 144,4 !

9M09 9M10pf 9SM11  9M12  9M13  9M14  SM15 9M09 OMI0pf O9M11 9MI12  9MI13  9M14  9M15
|
* % = EBITDA adj./Total net revenues ** 0 = Net Profit/Total net revenues





9M15 CONSOLIDATED CASH FLOW

MILLION OM15 9M14 Diff. in €
million

Initial cash position 265,7 93,5 172,2
Free cash flow 161,7 92,7 69,0

Cash flow from operations 278,7 243,3 35,4

Net investments -150,3 -154,9 4,7

Change in net working capital 33,3 4.4 28,9
Change in equity 0,9 3,9 -3,0
Financial Investments -177,2 13,7 -190,9
Dividends received 2,1 1,9 0,2
Dividend payments -47,5 0,0 -47,5
Total net cash flow -60,0 112,2 -172,2
Final net cash position 205,7 205,7 0,0
Free cash flow/EBIT 123,1% 110,1%

RINANGIAES;

MEDIASETESpana.

006065006

FREE CASH FLOW GENERATION

112,0%

oOM14
m FCF = EBITDA adj

NET CASH POSITION

9M15

+288,2m€

1 205,7





¢MILLION

9M15 FY 2014

Fixed assets 576,8 569,6

-Financial 316,2 303,6

-Non financial 260,6 265,9
Audiovisual rights and pre-payments 239,5 228.,6

-TV, third party rights 193,3 182,5

-TV, Spanish fiction rights 24,2 25,7

-Co-production / distribution 22,0 20,4
Tax credit 143,4 164,8
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 959,7 963,0
Current assets 200,0 246,4
Financial investments and cash 225,0 2771
TOTAL CURRENT ASSETS 425,0 523,5
TOTAL ASSETS 1.384,8 1.486,4
SHAREHOLDERS' EQUITY 1.084,9 1.1894
Non-current provisions 9,5 9,7
Non-current payables 8,4 10,4
Non-current financial liabilities 17,6 11,2
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 35,5 31,3
Current payables 262,6 265,5
Current financial liabilities 1,8 0,2
TOTAL CURRENT LIABILITIES 264.,4 265,8
TOTAL LIABILITIES 1.384,8 1.486,4

RINANGIAES;

MEDIASETEeSpana.

006065006

LIQUIDITY RATIO
I9M15: 160,8%

425,0

200,0

Current
assets

Financial inv.
& cash

225,0

Current
payables

262,6

8 Financial liabilities

CURRENT
ASSETS

CURRENT
LIABILITIES
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MEDIASET ESPANA’S SHAREHOLDER'’S STRUCTURE

ON JULY 4™ MEDIASET ESPANA ANNOUNCED A
BUYBACK PLAN FOR 500M¢<

Average
price

Existing treasury
Pre July 4h 2014 Shareseaualto L1% o610 €13.80  61.7Me
v of the share capital e : : Shares
(pre cancelation) cancelled
’a_i the AGM &
o . i == MEDIASET
July 7" 2014 s',5°/° acquired from /583221  €8.89  307.5M€ on April
risa 15t 2015 46,17%
Jan. 26™ - March
50" 2015 market 1,632,781 €10.91 17.8M€
th _
g";hy 1?01 5°°‘°ber market 15,225,203 €11.16  170.0ME™ T
B Mediaset SpA H Treasury shares  Free float
TOTAL executed*: 557.0M€ New share count: 366,175,284

* Information as of October 20™ 2015 as communicated to the CNMV
** representing 4,16% of the share capital of Mediaset Espafia 20
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9M15 HIGHLIGHTS

v'LEADER IN AUDIENCE SHARE
AS A GROUP AND MAIN CHANNEL DURING THE LAST 14 MONTHS
v'LEADER IN ADVERTISING MARKET SHARE
LEADER FOR THE 6™ CONSECUTIVE QUARTER INCREASING THE GAP VS THE
COMPETITORS
v'LEADER IN PROFITABILITY
STRONG OPERATING LEVERAGE
BEST 9M AND 3M RESULTS SINCE THE BEGINNING OF THE CRISIS BACK IN 2008
v'LEADER IN INTERNET AND SOCIAL NETWORKS
ALMOST 35M UNIQUE USERS AND 30M FOLLOWERS AND CLOSE TO 200M
VIDEOS VIEWED
vUSE OF CASH
BUYBACK AND DIVIDEND
v REGULATORY
‘WINNER OF 1THD CHANNEL AT THE RECENT BEAUTY CONTEST

21
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BIAGCKEURRIN/ANGIASS;

OM15 CONSOLIDATED P31l ACCOUNT (1)

EMILLION
9M15 IM14 Var %
9M15 EBITDA MARGIN*
Gross Advertising Revenues 659,2 628,3 4,9%
- Mediaset Espafia's medias 626,5 601,6 4,1% +47,6m€ 1444
- Third party's medias 32,7 26,7 22,7% +49,1%
Commission -24.8 -28,7 -13,6% 96,8 21,4%
Net Advertising revenues 634,5 599,6 5,8%
Other Revenues 40,2 58,6 -31,3%
TOTAL NET REVENUES 674,7 658,2 2,5%
Personnel 78,1 80,4 -2,8%
TV Rights amortisation 131,4 1445 -9,1%
Other operating costs 320,8 336,4 -4,7%
Total operating costs (1) 530,3 5614 -55% s s
EBITDA adj* 144’4 96’8 49’ 1% * EBITDA adj./Total net revenues
EBITDA adj*/NET REVENUES 21,4% 14,7% +6,7pp

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

23
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00665006

BIAGCKEURRIN/ANGIASS;

9M15 CONSOLIDATED P:L ACCOUNT (2)

MiLLIoN 9M15 IM14 Var %
: O9M15 EBIT MARGIN+*
EBITDA adj* 144.,4 96,8 49,1%
PPA amortisation (2) 6,0 6,0 0,0%
Depreciation tangible assets & provisions (3) 7,0 6,6 4,8%
Total Costs (1+2+3) 5433 574,0 -54%
EBIT 131,4 84,2 56,1% 19,5%
EBIT/NET REVENUES 19,5% 12,8% +6,7pp
Equity consolidated results 15,7 -58,6
Financial results 0,0 -0,6
EBT 147,2 25,0 489,4%
Income taxes -33,6 -0,1 oM14 9M15
Minority interest 0,2 0,3
* EBIT/Total net revenues

NET PROFIT 113,8 25,2 4,5x
EPS 0,32€ 0,07 € 0,25€
NET PROFIT/NET REVENUES 16,9% 3,8% +13,1pp

* EBITDA Adij, includes TV rights consumption
** adjusted excluding the treasury stocks owned at June 30th

24
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00665006

BIAGCKEURRIN/ANGIASS;

9M15: 150,3€
9M14: 154,9€

= TV Rights Non-Fiction =TV Rights - Fiction
= Co-production/Distribution Tangible & intangible fixed assets €MILLION

25
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MEDIASET ESPANA’S VIRTUOUS CIRCLE
710,7
. 596,1
pny 532,6 568,0 537,3

u Audience share u Market share ~ Opex i Net financial position

**Pro-forma consolidated P&L accounts under IFRS of Telecinco’s Group and Sogecuatro’s Group
Source: Kantar media (24h total individual audience share) and Infoadex

26
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BIAGCKEURRIN/ANGIASS;

3Q15 CONSOLIDATED P3L ACCOUNT (1)

EMILLION
3Q15 3Q174 Var %
Gross Advertising Revenues 186,0 181,8 2,4% 3Q15 EBITDA MARGIN*
- Mediaset Espana's medias 176,8 175,2 0,9% 248
- Third party's medias 9,3 6,6 40,1% +183.8Y%
Discounts -5,5 -8,3 -32,9% y
Net Advertising revenues 180,5 173,5 4,0%
Other Revenues 15,6 16,7 -6,1%
TOTAL NET REVENUES 196,1 190,2 3,1%
Personnel 27,0 28,2 -4,5%
TV Rights Amortisation 47,4 43,6 8,7%
Other Operating Costs 97,0 1096  -11,5% o a5
Total costs (7) 777’3 787,4 _5’ 6% * EBITDA adj./Total net revenues
EBITDA adj* 24,8 8,8 183,8%
EBITDA adj*/Net revenues 12,7% 4,6% +8,1pp

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption

27





3Q15 CONSOLIDATED P3L ACCOUNT (2)

MEDIASETESpana.

BIAGCKEURRIN/ANGIASS; 00000

MiLLioN 3Q15 3Q14  Var%
EBITDA adj* 24,8 8,8 183,8%
PPA amortisation (2) 2,0 2,0 0,0%
Depreciation tangible assets & provisions (3) 24 2,7 -10,4%
Total Costs (1+2+3) 175,7 186,1 -56%
EBIT 20,4 41 401,6%
EBIT/Net revenues 10,4% 2,1% +8,3pp
Equity Consolidated Results -0,5 0,7
Financial results -0,3 0,2
EBT 19,7 5,0 293,0%
Income Taxes -3,7 -1,2
Minority Interest 0,0 0,1
NET PROFIT 16,0 3,8 4,2x
EPS Adjusted** 0,05€ 0,01€ 0,03€
NET PROFIT/NET REVENUES 8,2% 2,0% +6,1pp

* EBITDA Adj, includes TV rights consumption
** adjusted excluding the treasury stocks owned at September 30™

3Q15 EBIT MARGIN+

20,4

10,4%

3Q14 3Q1s

* EBIT/Total net revenues

28
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MEDIASET ESPANA’S MEDIA 3Q15 TV ADVERTISING
ADVERTISING REVENUES

BAGCKEURAD\/ERISING

175,2 176,8
H II
| 3Q14 | 3Q15

£MILLION TV . Infoad Oth MEDIASET7
BERISSISIEN s espaiia. 3Q15 TV COMMERCIAL STRATEGY

Audience Var % Seconds GRP (20”) C/GRP’s

3Q15 31,1% -1,6% -1,2% -1,7% +6,9%*

Source: Infoadex, Kantar media and Publiespaiia
* Excluding the impact of the football world cup 29
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BACKEUBRERONADEASING

THE AVERAGE TV CONSUMPTION FOR THE 9M15
IS MORE THAN 4H PER PERSON PER DAY

Years Minutes Thousands

241 241 239

232 9M2000 206 5.524

_________________________________________________ 219-222--221 . 9M2001 204 5.546

212 213 9M2002 207 5.641

206 204 207 207 9M2003 207 5.668

9M2004 214 6.067

9M2005 212 6.075

9M2006 213 6.144

9M2007 219 6.391

9M2008 222 6.540

9M2009 221 6.729

9M2010 230 6.997

9IM2011 234 6.425

P i & & & & 8 8 =& ® 8= a N 9M2012 241 7.368

: : ; : s ) > "\‘ ' 'Q:I'»"\,I%Iul<->1 9IM2013 241 7.300

,19@ "9@’ ,196" "96” "9@‘ ,‘96” ,\9& S ’9@’ "9@ S S om0t 239 7278
N N N N N N O o N o o o o o o oy '

Source: Kantar media

30





| 303 319| 316 310| 318/ 315] 31| 306 314/ 305|531,3|,«,-.;-,r_”,-:‘;;-;
L dl espanae.

C A
28| 27| 265 264 255 255) 261] 268| 268| 27'8|52€.5 e P
170| 165) 167| 167| 72| 17.2] 173 168
B -.._' ....I_ <+ .|.. - = —0._! fg3| 12_5| 162|! I tve

27} 27| 25) 25| 18] 18] 72| 74| 74| 77) 0 76)
N | forta

Jan-15 Feb-15 Mar-15 Apr-15 May-15 Jun-15 Jul-15 Aug-15 Sep-15 Oct-15 YTD
2015

Source: Kantar media
* Audience average 1/10-27/10/15

BNCKEURHE R OADEASIIING
9M15 BROADCASTING - 24H TOTAL INDIVIDUALS YTD* AUDIENCE SHARE
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9M15 BROADCASTING - 24H TOTAL INDIVIDUALS YTD* AUDIENCE SHARE
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Jan-15 Feb-15 Mar-15 Aprl15 May-15 Jun15 JuklS Aug-15 Sep-1S Oct15 YTD 2015 Jan-15 Feb-15 Mar-15 Apr-15 May-15 Jun-15 Jull5 Aug-15 Sep-15 Oct-15 YTD 2015

Source: Kantar media
* Audience average 1/10-27/10/15 32
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BIACKEURHERONADEASHING 000L006
9M15 BROADCASTING - MULTICHANNEL STRATEGY YTD* AUDIENCE SHARE
N

/ 5% N
(7. _

Tl 13-24Y 25-34Y TI 212y

FDF: YOUNG ADULT’'S CHANNEL I 'BOING: CHILDREN'S CHANNEL Y
N )
Tl F 16-44Y T M 25-44Y
K DIVINITY: LADIES' CHANNEL ) K ‘ENERCY: MEN'S CHANNEL »

Source: Kantar media
* Audience average 1/1-27/10/15 33
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9M15 BROADCASTING - GROUP'S PROGRAMMING MIX 006006

PROGRAMMING MIX IN SM15
IN-HOUSE PRODUCTION VS. LIBRARY IN TERMS OF BROADCASTED HOURS

18,4%
36,7%
51,6%
91,5%

GROUP TELECINCO CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY

@ THIRD PARTY RIGHTS @IN-HOUSE PRODUCTION

34
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9M15 BROADCASTING - TELECINCO'S PROGRAMMING MIX

PROGRAMMING MIX IN 9M15
IN-HOUSE PRODUCTION VS. LIBRARY IN TERMS OF
BROADCASTED HOURS

9M14

i Live W Recorded

46,3% PRODUCTIONS WITH
370 INDEPENDENT COMPANIES
9M14: 44,0%
29,5% PRODUCED BY
MEDIASET ESPANA

9M14: 32,7%

PRODUCTIONS WITH

24,2% PARTIAPATED COMPANIES:

mi4:234% v LA FABRICA DE LA TELE
v ' MANDARINA

8,5% v SUPER SPORT

N -ar
Jviio

M Third party rights  wIn House production |

35
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Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espana possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some

risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaia shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espaiia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to
an effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration

36
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MEDIASET ESPANA COMUNICACION S.A.

PRESENTACION DE RESULTADOS g
OMHS (ENERO-SERPTIEMRRE)

Sl
. :,__.__ i F. .






9M15 RESULTADOS FINANCIEROS

€ MILLONES 9M15 9M14 Var.
Total ingresos netos 674,7 6582 g 2.5%
Total costes operativos 530,3 5614 -5,5%
EBITDA adj* 144,4 96,8 ' 49,1%
Margen EBITDA 21,4% 14,7% +6,2pp
EBIT 131,4 842 ' 56,1%
Margen EBIT 719.5% 128% +6, 1pp
Beneficio neto 113,8 25,2 4.6x
BPA ajustado** 0,32€ 007¢€¢ 0,25 €
Free Cash Flow 161,7 92,7 69,0
Posicion financiera 205,7 205,7 0,0€

* EBITDA Adj, incluye el consumo de derechos TV

** Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiiia a 30 de septiembre

MEDIASETEeSpana.

OMISHHIGH IBIGHITS 000L006

9M15 CUOTA DE AUDIENCIA

31,3%

11,3%
7,5% 6,8%
PAY TV ] OTROS

I9M15 CUOTA MERCADO
— PUBLICITARIO TV

35% 4,0%

[PAY TV_|il OTROS |

6,6%
m

Fuente: Kantar media e Infoadex 2
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'MEDIASET ESPANA AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS

Telecinco Cuatro FDF Divinity Boing Energy MEDIASET ESPANA

Vs. 2014% +0,2 +0,7 +0,1 +0,3 -0,1 +0,1 +0,7

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1 de enero — 27 de octubre 4
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'MEDIASET ESPANA Y TELECINCO SON LIDERES, INCREMENTANDO EL

DIFERENCIAL DE AUDIENCIA CON SUS PRINCIPALES COMPETIDORES

% DIAS

T\UDIENCIA* POR GRUPOS GANADOS
AAUDIENCIA* POR CANALES

31,3% 14,8%

Antena3

l 28,0%

Lal

Vs.2014% +0,7 Vs. 2014+ +0,2

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia (24h Total Individuos) 1 de enero — 27 de octubre 5
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DISTRIBUCION DE CANALES DESPUES DEL CONCURSO

7

MEDIASET
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35M USUARIOS UNICOS (+46% VS 2014)
346M PAGINAS VISITADAS (+32% VS 2014)

radioset :

2M OYENTES MENSUALES DE PROMEDIO

MEDIASET ESPANA CONSIGUE EL 58%
DE LOS COMENTARIOS RELATIVOS A

TV EN REDES SOCALES

Fuente: Comscore y OJD
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199M VIDEOS VISTOS
78M SESIONES EN DIRECTO VISTAS

14,140 PRODUCTOS DISPONIBLES EN
NUESTRA LIBRARY ONLINE, QUE SE
TRADUCEN EN UN TOTAL DE 13,687 HORAS

10,3M DESCARGAS DE APPS
v MITELE 4,2M DESCARGAS
v GRAN HERMANO 2,3M DESCARGAS
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TELECINCO

2015 CINE C'NEMA

DE LOS CREADORES DE - . At WG noiio i shheier ez

Clasificacion de las peliculas

= . Taquilla bruta(€
espaiiolas mas vistas q (€)

NACTIM

1 Atrapala bandera 10,5m
2 Perdiendo el norte 10,4m
3 Ahoraonunca 8,4m
4 Regresion 8,0m
5 Anacleto 2,7m

|_A BANDERA

28 DE AGOSTO EN CINES
2Dy 3D

Fuente: Rentrak a 26 de octubre de 2015 8
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9M15 CUOTA DE MERCADO POR MEDIOS
9M15 MERCADO PUBLIATARIO TOTAL

EVOLUCION 9M15 POR MEDIO

m +105'o€
Total mercado:
- +17,3€ RADIO +170,8m€

9M14 9M15
= MERCADO PUBLICITARIO TOTAL = TELEVISION

EXTERIORES
I +5,8€ PRENSA
’ +4,7€ CINE.
Fuente: Infoadex o fMILLONES
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FTACTURACION PUBLICITARIA gM15 CUOTA DE MERCADO
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA PUBLICTARIO TV

RUEBISIEID/AD)

626,5
601,6
ll
9Mm14 9M15
m TV (est. Infoadex) m Otros MEDI/ 1SF T

espaina. YM15 ESTRATEGIA COMERCIAL TV

Audiencia Var % Segundos GRP (20”) C/GRP’s
OM15 31,3% +2,3% -8,8% +1,0% +6,9%*

Fuente: Infoadex, Kantar media y Publiespafia
* Excluyendo el impacto del Mundial de fitbol 11
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RUEBISIEID/AD)

2015 CUOTA DE MERCADO POR TRIMESTRES

43,8%

43,4%

1T15 2T15 3T15 9IM15

Fuente: Infoadex
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9M15 MERCADO PUBLICITARIO TV POR SECTORES

9M15 CUOTA DE SECTORES DE ANUNCIANTES EVOLUCION DE SECTORES %
(% SOBRE TOTAL) (oM15 VS. 9M14)

FINANZAS _ DISTRIBUGON

14,3
AUTOMOCION

ALIMENTACION | 20,3

SALUD & BELLEZA EVOLUCGON DE MERCADO TV: +8,0%

Fuente: Infoadex
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RINANGIEREO'S

9M15 RESULTADOS FINANCIEROS CONSOLIDADOS 515 marcen ssmon:

+47,6M€ 144,4

SMILLION 9M15 9IM14 VAR %

Ingresos netos de publicidad 634,5 599,6 5,8% 21.49

Otros ingresos 40,2 58,6 -31,3% e
Total ingresos netos 674,7 658,2 2,5%
Total costes operativos 530,3 561,4 -5,5% 14,7%

Personal 78,1 80,4 -2,8%

Consumo derechos TV 131,4 1445 -9,1%

Otros costes operativos 320,8 336,4 -4,7%
EBITDA ajustado (1) 144,4 96,8 49,1% 9M14 9M15

* EBITDA adj./Total ingresos netos

Amortizacion PPA 6,0 6,0 -

Amortizacion y depreciacion 7,0 6,6 4,8% 9M15 BENEFICIO NETO
EBIT 131,4 84,2 56,1%

+88,6M€ 113,8

Beneficio Antes de Impuestos 147,2 25,0 489,4% +351,6%
BENEFICIO NETO después de minoritarios 113,8 25,2 4,5x 16,9%*
BPA® 0,32€ 0,07€ 0,25€ 6,97%
EBITDA Adj/ Ingresos netos 21,4% 14,7% +6,7pp
EBIT/ Ingresos netos 19,5% 12,8% +6,7pp
Beneficio neto/ Ingresos netos 16,9% 3,8% +13,1pp

(1) Después de consumo de derechos TV

aMm14 9M15

* Ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiia a 30 de septiembre *Benefici to/Total i " 15
eneficio neto/Total ingresos netos
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CESTION DE COSTES: 24% DE AHORRO EN 5 ANOS

710,7

OM10pf** oaMm11 oaMm1z2 9M13 oMmi4a 9M15

fMILLONES

**Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro
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MEDIASET ESPANA OBTIENE LOS MAXIMOS

RESULTADOS DESDE QUE EMPEZO LA CRISIS

RINANGIEREO'S

MARGEN EBITDA* BENEFICIO NETO**

[ 113,8
: 107,7
148,7 1443 1420 |
[
[
]
[
OM09 9M10pf 9M11  9M12  9MI13  9MI14  OM15 I 9M09 OM10pf O9MI11 9MI2 9MI13  9M14  OMI5
1
* 0 = EBITDA adj./Total ingresos netos #% 0, = Beneficio neto/Total ingresos netos 17

PF = Pro-forma: consolidado elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro
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RINANGIEREO'S

CASH FLOW LIBRE

112,0%

9M15 FLUJOS DE CAJA CONSOLIDADOS

9M15 oM14 Dif. en € 95,8%
millones

Posicién financiera neta inicial 265,7 93,5 172,2
Cash flow libre 161,7 92,7 69,0

Cash flow operativo 278,7 243,3 354

Inversiones netas -150,3 -154,9 47 oM14 9M15

mFCF = EBITDA adj

Variacion fondo de maniobra 33,3 44 28,9 6

Movimiento patrimonio 0,9 3,9 -3,0 a N FI I "ETA
+288,2m€
205,7 205,7

Inversiones financieras -177,2 13,7 -190,9 -4
Dividendos cobrados 2,1 1,9 0,2
Dividendos pagados -47.5 0,0 -47,5
Incremento neto de posicién financiera -60,0 112,2 -172,2
Posicién financiera neta final 205,7 205,7 0,0
Cash flow libre operativo/EBIT 123,1% 110,1%
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EMILLONES 9IM15 FY 2014

Inmovilizado 576,8 569,6

-Financiero 316,2 303,6

-No financiero 260,6 265,9
Derechos audiovisuales y anticipos 239,5 228,6

-Derechos de terceros 193,3 182,5

_Ficcion 24.2 25.7 RATIO DE LIQUIDEZ

-Co-produccion / distribucién 22,0 20,4 9“1 " 0
Impuesto anticipado 143,4 164,8 5: 160,8%
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 959,7 963,0

425,0
Activo corriente 200,0 246,4
Activo financiero y tesoreria 225,0 2771 200,0
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 425,0 523,5 Act. Corriente
TOTAL ACTIVO 1.384,8 1.486,4 Acreedores
corrientes
FONDOS PROPIOS 1.084,9 1.189,4 Act. Financiero 2686
225,0

Provisiones 9,5 9,7 »
Acreedores no corrientes 8,4 10,4 8 Pas. FINNNNEIS
Pasivo financiero no corriente 17,6 11,2 ACTIVO PASIVO
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 35,5 31,3 CORRIENTE CORRIENTE
Acreedores corrientes 262,6 265,5
Pasivo financiero corriente 1,8 0,2
TOTAL PASIVO CORRIENTE 264.,4 265,8
TOTAL PASIVO 1.384,8 1.486,4 19
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RINANGIEREO'S

ESTRUCTURA ACCIONARIAL DE MEDIASET ESPANA

EL 4 DE JULIO DE 2014 MEDIASET ESPANA ANUNCIO UN PLAN
DE RECOMPRA DE ACCIONES POR UN TOTAL DE 500M¢<

medio
—

Autocartera representativa
del 1,1% del capital antes ~ 4.470.140
de cancelacién

Antes de 4 de
julio de 2014

7 de julio de Adquisicién del 8,50% a

2014 Prisa 34.583.221
26/1-

20/3/2015 Mercado 1.632.781
8/5-

20/10/2015 Mercado 15.225.203
TOTAL Ejecucion*:

* Informacién a 20 de octubre de 2015 tal como se comunicé a la CNMV
** representativo del 4,16% del capital social de Mediaset Espafia

€13,80

€8,89

€10,91

€11,16

61,7M€ Acciones
canceladas
en la JGA
307,5M€ del 15 de
abril de
2015
17,8M€
—
170,0M€**
557,0M€

$=2 MEDIASET

46,17%

,24%
B Mediaset Spa ® Autocartera  Free float

Nuevo nUmero de acciones: 366,175,284

20
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9M15 HIGHLIGHTS

v'LIDER EN CUOTA DE AUDIENCIA
TANTO EL GRUPO COMO EL CANAL PRINCIPAL DURANTE LOS ULTIMOS CATORCE
MESES
v'LIDER EN CUOTA DE MERCADO PUBLICITARIO
LIDER POR SEXTO TRIMESTRE CONSECUTIVO INCREMENTANDO EL DIFERENCIAL
CON LOS COMPETIDORES
v'LIDER EN RENTABILIDAD
FUERTE APALANCAMIENTO OPERATIVO
BENEFICIO NETO 9M EN MAXIMOS DESDE EL PRINCIPIO DE LA CRISIS EN 2008
v'LIDER EN INTERNET Y REDES SOCIALES
CERCA DE 35MM DE USUARIOS UNICOS, 30MM DE SEGUIDORES Y 200MM DE
VIDEOS VISTOS
vUSO DE LA CAJA
BUYBACK Y POLITICA DE DIVIDENDO
v' REGLAMENTACION
GANADORES DE UN CANAL 1HD EN EL RECIENTE CONCURSO DE CANALES

21
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9M15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EMILLONES

oM15 M14 Var % 9M15 MARGEN EBMTDA-
Ingresos brutos de publicidad 659,2 628,3 4.9% :j;'f:/‘f 1444
- Medios Mediaset Espafa 626,5 601,6 4,1% / 21 4%
- Medios ajenos 32,7 26,7 22,7% 96,8 e
Comisiones -24.8 -28,7 -13,6%
Ingresos netos de publicidad 634,5 599,6 5,8%
Otros ingresos 40,2 58,6 -31,3%
TOTAL INGRESOS NETOS 674,7 658,2 2,5%
Personal 78,1 80,4 -2,8%
Consumo de derechos TV 131,4 144,5 -9,1% 9M14 9M15
Otros costes operativos 320,8 336,4 -4,7% * EBITDA adj./Total ingresos nefos
Total costes operativos (1) 530,3 561,4 -5,5%
EBITDA adj* 144 .4 96,8 49,1%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 21,4% 14,7% +6,7pp

* Después de consumo de derechos

23
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9M15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (2)

BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EMILLONES

9M15 IM14 Var % 9M15 MARGEN EBIT*
EBITDA adj* 144,4 96,8 49,1% +47,2m€ 1314
Amortizacion de PPA (2) 6,0 6,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 7,0 6,6 4,8%
Total Costes (1+2+3) 5433 574,0 -54%
EBIT 1314 84,2 56,1%
EBIT/Total ingresos netos 19,5% 12,8% +6,7pp
Res. participadas y depr. activos financieros 15,7 -58,6
Resultados financieros 0,0 -0,6
BAI 147,2 25,0 489,4%

9M14 9M15

Impuestos de sociedades -33,6 -0,1
Intereses minoritarios 0,2 0,3 * EBIT adij./Total ingresos netos
Beneficio neto 113,8 25,2 4,5x
BPA** 0,32€ 0,07€ 0,25€
Beneficio neto/Total ingresos netos 16,9% 3,8% +13,1pp

* Después de consumo de derechos TV
** ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiia a 30 de septiembre

24
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BIAGCKEURRREINANGIERO'S

TOTAL INVERSION NETA

9M15: 150,3€
9M14: 154,9€

B Derechos TV m Derechos TV ficcion £MILLONS
m Co-produccion / Distribucion Activos fijos tangibles e intangibles

25
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BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EL CIRCULO VIRTUOSO DE MEDIASET ESPANA

710,7

592,8 596,1
‘ 532,6 268,0 537,3

u Cuota de audiencia « Cuota de mercado - Costes « Posicion financiera neta

**Pro-forma elaborado con criterios contables IRFS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogecuatro ¢MILLONS
Fuente: Kantar media (audiencia 24h total individuos) e Infoadex

26
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3T15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (1)

BIAGCKEURRREINANGIERO'S

EMILLONES
3T15 3T14 Var %
Ingresos brutos de publicidad 186,0 181,8 2,4%
- Medios Mediaset Espana 176,8 175,2 0,9% +183,8%
- Medios ajenos 9,3 6,6 40,1% 12,7%
Descuentos -5,5 -8,3 -32,9%
Ingresos netos de publicidad 180,5 173,5 4,0%
Otros ingresos 15,6 16,7 -6,1%
TOTAL INGRESOS NETOS 196,1 190,2 3,1%
Personal 27,0 28,2 -4,5% s s
Consumo de derechos TV 47,4 43,6 8,7% * EBITDA adj./Total ingresos netos
Otros costes operativos 97,0 109,6 -11,5%
Total costes (1) 171,3 1814 -5,6%
EBITDA adj* 24,8 8,8 183,8%
EBITDA adj*/Total ingresos netos 12,7% 4,6% +8,1pp

* Después de consumo de derechos

27





BIAGEKEY RPREINANGEGIERE'S

3T15 CUENTAS DE PERDIDAS Y GANANCIAS CONSOLIDADAS (2)

MILLONES 3T15 3714  Var%
EBITDA adj* 24,8 8,8 183,8%
Amortizacion de PPA (2) 2,0 2,0 0,0%
Otras amortizaciones y depreciaciones (3) 24 2,7 -10,4% 3™M5 MARGEN EBIT*
Total Costes (1+2+3) 175,7 186, 1 -56%
EBIT 20,4 4,1 401,6%
H O, )
EBIT/Total ingresos netos 10,4% 2,1% +8,3pp 10.4%
Res. Participadas y depr. Activos financieros -0,5 0,7
Resultados financieros -0,3 0,2
BAI 19,7 5,0 293,0%
Impuestos de sociedades -3,7 -1,2
Intereses minoritarios 0,0 0,1
Beneficio neto 16,0 3,8 4,2x aqla s
BPA ajUStadO** 0’05 € 0,01 € 0’03 € * EBIT adj./Total ingresos netos
Beneficio neto/Total ingresos netos 8,2% 2,0% +6,1pp

* Después de consumo de derechos TV
** ajustado excluyendo las acciones propias de la compaiia a 30 de septiembre

28
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FACTURACION PUBLICITARIA 3T15 CUOTA DE MERCADO
MEDIOS DE MEDIASET ESPANA

175,2 176,8

BACKEURARUREISEID/AD)

+1,0%

3114 3T15
€MILLION M TV (est. Infoadex) mOtros MEDIASET

espana. 3115 ESTRATEGA COMERCQAL TV

Audiencia Var % Segundos GRP (20”) C/GRP’s

3T15 31,1% -1,6% -1,2% -1,7% +6,9%*

Fuente: Infoadex, Kantar media e Publiespafia

* Excluyendo el impacto del mundial de futbol

29
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BNCKEURRTENEVYISION

EL PROMEDIO DE CONSUMO DE TV EN 9M15 HA SIDO
SUPERIOR A LAS 4 HORAS POR PERSONA AL DIA

Afos Minutos Miles
241 241 239 232 9M2000 206 5.524
_________________________________________________ 219-222--221 i £ 9M2001 204 5.546
212 213 9M2002 207 5.641
206 04 207 207 9M2003 207 5.668
9M2004 214 6.067
9M2005 212 6.075
9M2006 213 6.144
9M2007 219 6.391
9M2008 222 6.540
9M2009 221 6.729
9M2010 230 6.997
9M2011 234 6.425
9M2012 241 7.368
: ! : . ] P — e i 9M2013 241 7.300
9M2014 239 7.278
SFES LSS Q(S\ F PP ITP 9M2015 232 7.164

Q Q
VR ARGV VA VA VA VA VA VA VA VK VK VY
")@ °)® ")“\ ")@ OF‘\ "F‘\ °)§‘\ Qé\ ")@ °J® ")@ c’)é\ o}‘\ °)§\\ OJ@ °)®
Fuente: Kantar media
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BINCKEURETEREV/ISION -
9M15 TELEVISION - AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS 006006
154 153 | — 154 35, | | 14'9|15'1i14'8|6

14,2 f
I ]‘*—-""/1:9\ 3' ‘/1:”5 % Antena3
| , 13,8 A !
3%%” B3 hneonser wal 2l e
04| 4, .
26,3 | 27,8|§ 4 ::f-l ..1.[”0'9'9' 990 o7] o9 i“' 98| La1
8| 267| 265| 264 255) 255 26,1 26,8| 268| 265 ....tmmz
170| 165) 167| 167) 172} 72| 173 162 . s —
>~ —o—l -ol - -!- T —o....l _}gﬁl .1._55.!_ }f2| & I tve ™

7.’7| 7."' 25| 5] 78l 78l 25| 74 2a] 7). 7
= - —i .'__. I o] forta

o

ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15* YTD : 73|
2015 Lo»
73]
*i La Sexta
Fuente: Kantar media ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15 YTD 2015

* Promedio audiencia 1/10-27/10/15 _ 31
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ene-15 feb-15 mar15 abr15 may-15 jun-15 jul-15 apo-15 sep-15 oct-15YTD 2015

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1/10-27/10/15

BINCKAURERTENEVYISION
9M15 TELEVISION - AUDIENCIA 24H TOTAL INDIVIDUOS

1
, o @
38 3,8 :
'\&iﬁl 36| 36/ 3‘5‘A| |
N . \‘:i

2,7| 27| 2,7} =l
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i Neox

ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul15 ago-15 sep-15 odt-15 YTD 2015

» 28| 1
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& - | Clan
24| 2:] 23’,’ \\ 1 2:'
2| #= %= el
1’:;'," L
1,8 e
17! 17) I 17, 17| %)
141 ®
'IDkney
sl ]l ] AR sl 14}
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ene-15 feb-15 mar-15 abr-15 may-15 jun-15 jul-15 ago-15 sep-15 oct-15YTD 2015
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ENCKEURRTENSVYISION x
9M15 TELEVISION - ESTRATEGIA MULTICANAL: AUDIENCIA 2015+ 0065006
N

4 N
2,6x

5,7 I

Tl 13-24Y 25-34Y Tl 4-12Y
FDF: CANAL JOVEN ‘BOING: CANAL INFANTIL

Qo .

.
p

7 %

N

3,7

1,5x

Tl MJ 16-44Y Tl HB 25-44Y

DIVINITY: CANAL FEMENINO .
5 PR )

Fuente: Kantar media
* Promedio audiencia 1/1-27/10/15 33
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9M15 TELEVISION - MIX DE PROGRAMACION DE GRUPO 6065006

MIX DE PROGRAMACION EN 9M15
PRODUCCION PROPIA VS. AJENA EN TERMINOS DE HORAS EMITIDAS

51,6%
91,5%

GRUPO TELECINCO CUATRO BOING DIVINITY ENERGY

= © 0 0 ® O 6

@PRODUCAON AJENA ®PRODUCAON PROPIA 34
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9M15 TELEVISION - MIX DE PROGRAMACION DE TELECINCO

'MIX DE PROGRAMACION EN 9M15
PRODUCCION PROPIA VS. AJENA EN TERMINOS DE
HORAS EMITIDAS

9M14

i Directo & Grabado

46 3% PRODUCCION CON EMPRESAS
370 INDEPENDIENTES

9M14: 44,0%

29,5% | PRODUCCION DE MEDIASET ESPANA

9M14: 32,7%

PRODUCCION CON EMPRESAS
24,2% PARTIGPADAS:
smi4:234% v LA FABRICA DE LA TELE

v 'MANDARINA
8.0 v SUPER SPORT

©

oM14 9M15

7,0%

w Produccion Externa  wProduccion Propia | 35
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Investor Relations Department
Phone: +34 91 396 67 83
Fax: + 34 91 396 66 92

Email: inversores@telecinco.es
WEB: www.mediaset.es/inversores/en

Statements contained in this document, particularly the ones regarding any Mediaset Espana possible or
assumed future performance, are or may be forward looking statements and in this respect they involve some

risks and uncertainties.

Mediaset Espaia actual results and developments may differ materially from the ones expressed or implied by
the above statements depending on a variety of factors.

Any reference to past performance of Mediaset Espaia shall not be taken as an indication of future
performance.

The content of this document is not, and shall not be considered as, an offer document or an offer or solicitation
to subscribe for, buy or sell any stock.

The shares of Mediaset Espaiia may not be offered or sold in the United States of America except pursuant to
an effective registration statement under the U.S. Securities Act of 1933, as amended, or pursuant to a valid
exemption from registration
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RESULTADOS 9 MESES 2015
Enero —Septiembre 2015

Madrid, 28 octubre 2015

INDICE:

Principales magnitudes

Cuenta de Pérdidas y Ganancias
Generacion de Cash-Flow
Balance de Situacion

Evolucién de la audiencia
Media for Equity
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eS p an a o Resultados enero-septiembre 2015

PRINCIPALES MAGNITUDES

€ millones 9M15 IM14
Total ingresos netos 674,7 658,2
Total costes operativos -530,3 -561,4
EBITDA adj " 144,4 96,8
Margen EBITDA 21,4% 14,7%
EBIT 131,4 84,2
Margen EBIT 19,5% 12,8%
Beneficio neto 113,8 25,2
BPA ADJ @ 0,32 0,07
Free Cash Flow 161,7 92,7
Posicion Financiera 205,7 205,7

(1) EBITDArecurrente Adj, incluye el consumo de derechos TV .

(2) Excluye la autocartera a 30 septiembre 2015.

Mediaset Espaiia alcanza un EBITDA ajustado de €144,4 millones, en los primeros nueve meses del afo, una
mejora del 49,1% sobre el 2014 (€96,8 millones). La linea de EBIT también mejora en un 56,1% respecto al
del afio anterior, y alcanza la cifra de €131,4 millones.

¢ Los Ingresos Totales Netos en los primeros nueve meses del 2015 ascienden a €674,7 millones, con unos
Ingresos Netos de Publicidad de €634,5 millones y €40,2 millones en la linea de “Otros ingresos”.

¢ Segun Infoadex, el mercado publicitario de televisidon ha crecido un 8,0% los primeros nueve meses del
afio, mientras que el mercado publicitario crecid un 6,4%. La estimacion de la cuota de mercado para
Mediaset Espaiia es del 43,4% para el mismo periodo.

e El margen EBITDA de los nueve primeros meses 2015 es del 21,4%, un incremento de 6.7 puntos en
comparacion con el mismo periodo del afio pasado (14,7%).

¢ En los nueve primeros meses del afio, Mediaset Espafia obtuvo un Beneficio Neto de €113,8 millones,
cuatro veces y media el resultado del 2014 (€25,2 millones).

e Mediaset Espaiia conserva un balance libre de deuda y una posicion neta de caja positiva de €205,7
millones a 30 de septiembre de 2015 y ha generado un cash flow libre de caja de €161,7 millones.

e Mediaset Espaia, ha distribuido un dividendo de €47,5 millones el 04 mayo y adquirid, a 30 septiembre
2015, acciones propias por el importe de €170,3 millones. La autocartera a 30 septiembre asciende a un
3,7% del capital social, 13.4 millones de titulos. El 20 de octubre la compafia finalizé su plan de
recompra de acciones, adquiriendo 15,2 millones de titulos, un 4,2% del capital social.

¢ Mediaset Espaiia consigue una audiencia del 31.3% en 24 horas total individuos, un incremento de 0.7
puntos sobre el mismo periodo 2014 (30,6%).

e En septiembre Mediaset Espaina alcanzé una audiencia de 33,6 millones de usuarios unicos, 393,1
millones de paginas vistas y mas de 99,6 descargas de videos.

e En el mes de octubre, Mediaset Espana fue adjudicada con un canal HD.

www.mediaset.es/inversores/es o ? 06






Yy 4
eS p an a o Resultados enero-septiembre 2015

1. CUENTA DE PERDIDAS Y GANANCIAS

Tabla 1: Cuenta de Pérdidas y Ganancias consolidada

9M2015 9IM2014 Variacion %
Millones de €
TOTAL INGRESOS NETOS 674,68 658,16 2,5%
Consumo de derechos (131,37) (144,50) (9,1%)
Costes de personal (78,15) (80,41) (2,8%)
Otros costes operativos (320,79) (336,45) (4,7%)
TOTAL COSTES (530,31) (561,35) (5,5%)
EBITDA ajustado 144,37 96,80 49,1%
Otras amortizaciones, provisiones (6,95) (6,64) 4,7%
Amortizacién PPA (6,00) (6,00) 0,0%
EBIT 131,41 84,17 56,1%
Rdo. Participadas y Dep. Activos Fin. 15,74 (58,57) (126,9%)
Resultado Financiero (0,01) (0,63) (99,1%)
Beneficio antes de impuestos 147,15 24,97 -
Impuesto de Sociedades (33,55) (0,11) -
Minoritarios 0,23 0,35 (34,7%)
Beneficio Neto 113,83 25,21 -

El Beneficio Neto de los primeros nueve meses del 2015 asciende a €113,83 millones, lo
gue supone un margen del 16,9 % sobre el Total Ingresos Netos. Este es el mejor margen
de unos resultados de 9 meses desde el comienzo de la crisis.
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1.1. Ingresos

Tabla 2: Ingresos

Indicadores 9M2015 9M2014 Variacion %
Ingresos brutos de publicidad 659,24 628,27 4,9%

- Medios Propios 626,52 601,60 4,1%

- Medios Ajenos 32,72 26,67 22,7%
Comisiones (24,79) (28,69) (13,6%)
Ingresos netos de publicidad 634,45 599,58 5,8%
Otros ingresos 40,22 58,58 (31,3%)
TOTAL INGRESOS NETOS 674,68 658,16 2,5%

Los Ingresos Brutos de Publicidad de los primeros nueve meses del afio ascienden a un total de
€659,24 millones, un incremento del 4,9%, respecto del mismo periodo del 2014.

Los Ingresos Brutos de Publicidad de medios propios, (incluyen los ingresos publicitarios de los
6 canales del Grupo: TELECINCO, CUATRO, FACTORIA DE FICCION, BOING, DIVINITY y ENERGY,
asi como la publicidad del grupo en Internet y teletexto), alcanzan un total de €626,52
millones, lo que supone una facturacion €24,92 millones superior al mismo periodo del 2014,
un incremento del 4,1%.

Mediaset Espaina ha ganado cuota de mercado progresivamente en los tres trimestres del afio,
registrando: un 43,0% primer trimestre, 43,4% segundo trimestre y 43,8% tercer trimestre.

Los Ingresos publicitarios de medios ajenos se incrementaron en un 22,7% respecto del mismo
periodo del afio anterior, llegando a la cifra de €32,72 millones.

Los Ingresos netos de Publicidad, después de comisiones, incrementaron un 5,8%, hasta un
total de €634,45 millones.

La linea “Otros ingresos” que incluye principalmente la venta y la distribucidon de derechos de
co-produccién cinematografica e ingresos por juego y merchandising entre otros, suman €40,22
millones, en comparacion con los €58,58 millones del 2014. La diferencia se debe
fundamentalmente a los estrenos de cine: en los primeros nueve meses del 2015 hubo un
estreno, Atrapa la Bandera (agosto), mientras que en 2014, mismo periodo, hubo 2 estrenos: 8
Apellidos Vascos (marzo) y El Niilo (agosto).

Total Ingresos Netos, Publicitarios y Otros Ingresos (mill. €)

Total: 674,68

Total: 658,16
634,45 599,58
40,22
9M2015 9IM2014
B Otros Ingresos [ Ingresos netos de publicidad
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1.2. Costes operativos

Los costes operativos totales de los primeros nueve meses 2015 ascienden a €537,26
millones, un 5,4% inferiores al mismo periodo 2014, lo que ha resultado en ahorros de
€30,73 millones en el periodo. La mayor parte del citado ahorro se debe a menores costes de
programacion y de retransmision.

Tabla 3: Costes operativos

9M2015 9M2014 Variacion %
Millones de €
Costes de personal 78,15 80,41 (2,8%)
Consumo de derechos 131,37 144,50 (9,1%)
Otros costes operativos 320,79 336,45 (4,7%)
Otras amortizaciones, provisiones 6,95 6,64 4,7%
Total Costes Operativos 537,26 567,99 (5,4%)
Amortizacién PPA 6,00 6,00 -
TOTAL COSTES 543,26 573,99 (5,4%)

Estructura de Costes Operativos

59.7%

24,5% 1.3%
(]
14,5% !
Costes de personal Consumo de derechos
M Otros costes operativos Otras amortizaciones, provisiones

Mediaset Espaia continla aplicando su politica de control de costes, y durante los
primeros nueve meses 2015 su base de costes ha sido un 24,4% inferior a la de 2010, a
pesar de operar 6 canales frente a los 4 canales del 2010.

€ millones 9M2010* 9M2011 9M2012 9M2013 9M2014 9M2015 Var.

Costes Operativos 710,65 592,86 596,13 532,55 567,99 537,26 -24,4%

*Pro-forma: Consolidado elaborado concriterios contables IFRS, del Grupo Telecinco y Grupo Sogcuatro
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Contenido

En los nueve meses a septiembre 2015, el Grupo Mediaset Espaia dedico el 45,6% del total
de las horas de programacion a la produccién propia y el 54,4% a contenidos de produccion
externa.

El canal Telecinco, en los primeros nueve meses del afo asignd un 91,5% de sus horas de
emision a la produccion propia y un 8,5% a la produccién externa, en linea con los datos del
mismo periodo del 2014 (93,0% produccién propia 'y 7,0% produccidn ajena).

Cuatro asignd un 51,6% de su parrilla a la produccién propia y un 48,4% a produccidon externa
en comparacion con el 57.6% produccion propia y 42.4% produccion externa del mismo
periodo 2014.

En cuanto a los demas canales, el canal FACTORIA DE FICCION tiene un 70,9% de produccion
propia frente a un 29,1% de derechos de terceros, el canal BOING es el canal mas intensivo
en produccion externa, dedicando un 97,2% de su parrilla a la misma, DIVINITY presenta un
mix 18,4% de produccidn propia y 81,6% de derechos de terceros. Finalmente ENERGY
presenta un consumo de produccidn propia del 36,7% y del 63,3% en produccién externa.

MEDIASET TELECINCO CUATRO FDF BOING DIVINITY ENERGY
ESPARNA
B Produccion Externa 1 Produccion Propia
di . (5
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1.3. Resultado de Explotacion y Margenes

El resultado bruto de explotaciéon (EBITDA ajustado), asciende a un total de €144,37
millones de Euros, lo que supone un incremento de €47,57 millones, un crecimiento del

49,1% respecto del mismo periodo 2014. El margen EBITDA asciende hasta el 21,4% de los
ingresos netos (6,7 puntos mejor que 2014, 14,7%).

El resultado neto de explotacion, EBIT, alcanza los €131,41 millones, lo que representa un

incremento del 56,1% comparado el mismo periodo 2014. El margen de explotacién (EBIT)
asciende al 19,5% sobre los ingresos totales 2015 (12,8% en 2014).

Tabla 4: Mdrgenes

: 9M2015 9M2014
Millones de €

Total ingresos netos

674,68 658,16
EBITDA ajustado

Margen EBITDA Ajustado
EBIT
Margen EBIT

144,37 96,80
21,4% 14,7%

131,41 84,17
19,5% 12,8%

113,83 25,21
16,9% 3,8%

Beneficio Neto
Margen Beneficio Neto

EBITDA Ajustado (mill. €)
EBITDA Ajustado / Total Ingresos Netos (%)

144,37
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1.4. Financieros, Resultado de Participadas
El resultado financiero del periodo supone un gasto de €0,01 millones.

El resultado de las compaifias consolidadas por puesta en equivalencia’, arroja un
resultado positivo de €15,74 millones, que incluye entre otros la plusvalia de la venta de
La Nevera Roja, €5,44 millones y €10,00 millones de ingresos contingentes como
resultado de la venta por Prisa a Telefénica de la participacion de la primera en DTS.
Incluido en el perimetro de consolidacion, se encuentra la participacion del 40% en la
television local catalana 8TV.

1.5. Resultado del ejercicio

El resultado antes de impuestos de los primeros nueve meses del afio es €147,15 millones
y el Beneficio Neto, después de impuestos y minoritarios, para el mismo periodo asciende a
€113,83 millones, que es cuatro veces y media el beneficio neto del 2014 (€25,21
millones).

!Las compaiiias consolidadas por puesta en equivalencia son: Pegaso Television Inc. (43,7%), A.l.E. (Furia de
titanes 2) (34% participacion indirecta), Supersport TV, S.L. (30%), Producciones Mandarina S.L. (30%), La
Fabrica de la Tele S.L. (30%), Megamedia TV, S.L. (30% participacion indirecta) y EDICA 8tv (40%)
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2. GENERACION DE CASH FLOW

El flujo libre de caja operativo de los primeros nueve meses del 2015 es €161,71 millones,
un incremento de €68,99 millones en comparacion con el mismo periodo 2014.

Durante los primeros nueve meses del 2015, Mediaset Espafia distribuyé un dividendo de
€47,54 millones y adquirié acciones propias por valor de €170,25 millones, de los cuales
€166,34 millones correspondian al plan de recompra de acciones propias aprobado por el
consejo de administracién el pasado 8 de mayo. El citado plan de recompra de acciones
propias finalizé el 20 de octubre, y la inversién final ascendid a €169,96 millones.

Tabla 5: Cash Flow

Variacion en €

Millones de € 9M2015 9M2014 .
millones
Beneficio Neto antes de minoritarios 113,60 24,86 88,75
Consumo de Derechos y Amortizaciones: 144,11 157,08 (12,97)
- Consumo Derechos 131,37 144,50 (13,12)
- Amortizaciones 12,74 12,59 0,15
Provisiones 0,18 0,05 0,13
Otros 20,78 61,29 (40,50)
CASH FLOW OPERATIVO 278,68 243,28 35,40
Inversién en Derechos (142,43) (150,81) 8,38
Inversiones, otras (7,84) (4,13) (3,71)
Variacion Fondo de Maniobra 33,30 4,37 28,92
CASH FLOW LIBRE OPERATIVO 161,71 92,72 68,99
Compra acc. Propias (170,25) (307,51) 137,26
Movimientos Patrimonio 0,91 3,86 (2,95)
Inversiones/Desinversones financieras (6,93) 321,21 (328,14)
Dividendos cobrados 2,10 1,90 0,19
Pago de Dividendos (47,54) 0,00 (47,54)
Variacion Neta de Tesoreria (60,01) 112,18 (172,19)
POSICION FINANCIERA NETA INICIAL 265,71 93,48 172,23
POSICION FINANCIERA NETA FINAL 205,70 205,66 0,04
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La inversion neta total alcanzo los €150,27 millones a 30 septiembre 2015.

Durante los primeros nueve meses del 2015, la inversidon en produccion ajena ha sido de
€104,09 millones, mientras que en series de ficcion nacional y Co-produccion & Distribucion
la inversion fue €32,15 millones y €6,18 millones respectivamente. Finalmente las
inversiones en activos fijos tangibles e intangibles fueron €7,84 millones.

Inversion Neta 9M2015
150,27 millones €

6,18

7,84

104,09
Derechos TV Ficcion ® Derechos TV No Ficcion
Inversion Activo Fijo Coproduccion / Distribucion
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3. BALANCE DE SITUACION

Tabla 6: Balance de Situacion

Septiembre 2015 Diciembre 2014
Millones de €
Inmovilizado 576,84 569,55
- Inm. Financiero 316,24 303,61
- Otro Inmovilizado 260,60 265,94
Derechos y Anticipos 239,55 228,64
- Terceros 193,34 182,49
- Ficcidn 24,22 25,74
- Coproduccién / Distribucion 21,98 20,41
Impuesto Anticipado 143,35 164,78
TOTAL ACTIVO NO CORRIENTE 959,74 962,97
Activo corriente 200,00 246,36
Activo financiero y tesoreria 225,04 277,09
TOTAL ACTIVO CORRIENTE 425,04 523,45
TOTAL ACTIVO 1.384,78 1.486,42
FONDOS PROPIOS 1.084,94 1.189,41
Provisiones 9,49 9,68
Acreedores no corrientes 8,41 10,43
Pasivo financiero no corriente 17,55 11,15
TOTAL PASIVO NO CORRIENTE 35,46 31,26
Acreedores corrientes 262,58 265,51
Pasivo financiero corrientes 1,80 0,24
TOTAL PASIVO CORRIENTE 264,38 265,75
TOTAL PASIVO 1.384,78 1.486,42

El balance de la compafia muestra una sélida posicion financiera y una buena posicion de
caja.

Los Fondos Propios del Grupo han disminuido en €104,47 millones principalmente debido
a la adquisicion de autocartera por la compafiia dentro de su programa de recompra de
titulos asi como la distribucion del dividendo ordinario.
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4. EVOLUCION DE LA AUDIENCIA?

5.1. Consumo Television

El promedio de consumo televisivo de los
primeros nueve meses del 2015 es de casi
cuatro horas, disminuyendo ligeramente

9M2000 206 5.524 respecto de periodos anteriores. El promedio
9IM2001 204 5.546 diario de espectadores asciende a 7,16
9M2002 207 5.641 millones, niveles similares a los de trimestres
9M2003 207 5.668 anteriores.

IM2004 214 6.067 La reduccién en el numero de minutos, desde
9IM2005 212 6.075 niveles de maximos (241 minutos) hasta los
9M2006 213 6.144 niveles actuales, 232 minutos, se debe a la
9IM2007 219 6.391 mejora de la economia y reduccién de la tasa
9IM2008 222 6.540 de desempleo.

9M2009 221 6.729

La medicién del consumo en diferido, Time

IM2010 230 6.997 Shift, consumo que esta dentro de los 7 dias
IM2011 234 6.425 siguientes a la emisién, representa
9M2012 241 7.368 actualmente un porcentaje muy pequefio,
9M2013 241 7.300 sobre la audiencia, en el mes de septiembre
9M2014 239 7.278 es del 1,2%. Este consumo no esta incluido
9M2015 232 7.164 en las cifras que se muestran en la tabla.

241 241 339

230 234 232

219 222 221

214 212 213
206 304 207 207

% Fuente: Kantar Media
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4.2. Grupo

Tabla 7: Audiencia media Mediaset Espaina periodo enero-septiembre 2015

9IM2015 9M2014

Total Individuos i
Total Dia

PRIME TIME
DAY TIME

Target Comercial
Total Dia

PRIME TIME
DAY TIME

31,3%
30,3%
31,8%

33,4%
31,6%
34,2%

30,6%
29,5%
31,1%

32,7%
31,0%
33,5%

Para el periodo enero-septiembre 2015, Mediaset Espana consigue un 31,3% de cuota de
audiencia en total dia total individuos total dia, 0.7 puntos mejor que el mismo periodo
2014 (30,6%), a pesar de la compleja comparativa con el Mundial de Futbol.

En relacidn a la cuota de audiencia en target comercial, Mediaset Espafia alcanzo, en los
una cuota de 33,4% en el periodo lo que supone un incremento de 0,7 puntos respecto del
mismo periodo del afo anterior.

En el mes de septiembre Mediaset Espafia consigue un buen registro en sus canales TDT
con una audiencia del 9,2% frente al 5,7% de su inmediato competidor, una diferencia de

3,5 puntos.
Audiencias, 24 Horas, Total Individuosen % por Grupos
31,93% 31,60% 31,84%

3Ow% . 100 31,19%  30,58% .3
26,74% 26,63% 26,48% 26,40% o 26,76% o

- = - 25,50% 25,51% 26,06% 26,76%
16,98% 16 49% 16,6 6% 9 K

Mo o 1%%*”’16% 17,22% 17,29% 16,32% 16,54%
7,74% 7,69% 7,49% 7,51% 7,59% 7,78% 7,24% 7,37% 7,43%

[ O Py ° r Y —O- ° Py o

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

—a&— Mediaset Esp . —&— Antena 3. —e— Forta . —x— TVE .
di : o
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4.3. Canales Principales

Tabla 8: Audiencia media Telecinco y Cuatro periodo enero-septiembre 2015

TL5 CUATRO
9M2015 9M2014 9M2015 9M2014

Total Individuos

Total Dia 14,8% 14,5% 7,3% 6,5%

PRIME TIME 15,3% 15,4% 6,6% 5,8%

DAY TIME 14,6% 14,1% 7,7% 6,9%
Target Comercial

Total Dia 14,3% 13,9% 8,4% 7,9%

PRIME TIME 14,1% 14,5% 8,0% 7,2%

DAY TIME 14,4% 13,6% 8,6% 8,3%

Para el periodo enero-septiembre 2015, el canal Telecinco alcanza en promedio el 14,8%
de audiencia en total dia total individuos, una mejora de 0,3 puntos respecto del. En
cuanto al target comercial, Telecinco alcanza un 14,3% a 30 de septiembre 2015 lo que
supone un incremento de 0,4 puntos respecto al mismo periodo de 2014.

El canal Cuatro alcanza una audiencia del 7,3% en total dia total individuos y el 8,4% en
target comercial, una incremento sustancial con el afio pasado, de +0.8 puntos y +0,5
puntos respectivamente.

En el mes de septiembre, Telecinco ha lanzado de forma exitosa; La Voz Kids, que en su
segunda edicién consigue mas de 4 millones de espectadores en cada emision y Gran
Hermano que en su decimosexta edicidn, registra el dia de su estreno un 25,3% de
audiencia. La final del Eurobasket, se encuentra entre el top 10 de los programas mas
vistos del afio, con un 44,5% de audiencia asi como las carreras de motociclismo, que han
registrado mas de 2 millones de espectadores en cada emision.

Audiencias, 24 Horas, Total Individuos en %

15,36%

15,36% 15,28%

14,20% 14,83% 15,15% 14,92%

13,44%

13,23%

13,82%

12,98% 13,07% 12,99% 13,42%
10,41% 9
10,19% 9,'96% 9,930/0 9]93% 9,70% 9,71%
9,00% 9,00%
0,
;;:ZD 77’9960//0 7o 9;/0510/ 7,31% 7io0% 7,78% 7,37%
’ o A 0 , (¢} 0, ! ’ () 0,
% 7,36% 7,52 % 7,56% 7 5409 - 743%
® S o7,41%
7,32% 731% 7,49% 717% 7,33% 7,18% Lo e 6,74%
6,53% 6,40% e
Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep
—A&— TL5. —8&— A3TV. —e— TVE-1 . FORTA. —e— CUATRO. —x— SEXTA.
; ; (5]
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4.4. Canales Nueva Generacion

Tabla 9: Audiencia media Canales Nueva Generacion periodo enero-septiembre 2015

9IM2015

Total Individuos  Target Comercial

FDF
Total Dia 3,7% 4,4%
PRIME TIME 3,1% 3,5%
DIVINITY
Total Dia 2,3% 3,0%
PRIME TIME 2,5% 3,0%
BOING
Total Dia 1,7% 1,2%
PRIME TIME 1,4% 1,1%
ENERGY
Total Dia 1,6% 2,0%
PRIME TIME 1,5% 1,9%

La audiencia de FDF en el Total individuos es de 3,7% (+0,2 puntos comparado con 2014),
mientras que en su target de 13-24 anos es del 9,5% y para el grupo 25-34 es de 5,8% (+0,7
puntos). Divinity consigue un buen registro en su target mujeres 16-44 anos con un 3,7%
de la audiencia mientras que en el Total individuos su audiencia es del 2,3%. Energy tiene
una audiencia del 1,6% en el Total individuos, mientras que en su target de hombres 25-44
afos consigue un registro del 2,4%. Boing, el canal infantil registra una audiencia de 1,7%
en Total individuos, en su target de 4-12 afios llega al 12,5% de audiencia, mas de siete
veces su registro Total individuos.

Audiencias, Prime Time, Total Individuos en %

3,80% 3.81% 4,02%
3,63% 3,63%
! ? 3,50% ! ° 3,55% 3,55%
3,55%

2,48%
(AR 2,43%

2,35% 2,35% 2.23% 2,34% 2,32% > 17% 2,34%

1,90%

1,67% 9 1,82%
1,56% 1,54% 1,56% 1,62% S sz 0
1,71%

A A A A
/. - LS r 'y

1,51% qro2is 1,54% 1,48%

o [}
0% 1,72% 1,72%
1,50% 1,50%

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep

| —&—FDF —&— DIVINITY BOING —t—ENERGYl

Fuente: OJD Nielsen y ComScore
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4.5. Audiencia Online 3

Mediaset Espaiia obtiene buenos registros en los Usuarios Unicos, con una media de 35,0
millones en el periodo enero septiembre 2015, un crecimiento del 46,0% comparado con
2014. Telecinco.es consigue una media de 28 millones de usuarios unicos, mientras que
Cuatro.es alcanza los 8 millones. En promedio, Mediaset Espafia obtiene 346,8 millones
de paginas vistas y 89,2 millones de videos servidos.

Usuarios Unicos Paginas vistas Videos servidos

septiembre 2015 (~  33.622.451 \ [ 393.137.885 )\ [ 99.568.833 )
agosto 2015 28.345.179 268.626.159 61.811.239
julio 2015 31.660.644 284.966.042 79.232.316
junio 2015 33.678.878 310.258.077 95.826.390
mayo 2015 34.469.769 333.761.539 103.754.337
abril 2015 34.907.590 318.336.515 104.278.752
marzo 2015 42.972.712 413.462.784 97.670.297
febrero 2015 36.176.701 398.648.452 79.683.294
enero 2015 38.139.054 400.421.299 80.772.404

NS N N

Fuentes: Omniture auditado OJD, Comscore (videos streams)

Mediaset Espaiia tiene actualmente 187 cuentas activas en las redes sociales y continua
liderando los comentarios en las mismas. En los 9 meses del 2015, el 58% de los
comentarios de las redes sociales estaban relacionados con contenidos de Mediaset
Espaiia. Mediaset Espaia consigue 30 millones de seguidores en las redes sociales, un
incremento del 25% respecto del 2014 (24 millones de seguidores).

La decimosexta edicion de Gran hermano, en su primera emisién, registré mas de 600.000
comentarios en Twitter (fuente Kantar Media) y es el segundo programa mas comentado
en el afo excluyendo eventos deportivos.

En cuanto a Apps, Mediaset Espaia ha registrado un total de 10,3 millones de descargas
acumuladas a septiembre de 2015, siendo Mitele y GH son las apps mas populares con un
total de 4,2 y 2,3 millones de descargas respectivamente.

Mediaset Espaia lanzd en el mes de septiembre 2015 radioset.es, un site donde se
concentran los contenidos radiofénicos y que incluye programas como Mornin Glory,
Partido a Partido, Universo lker y Radio Gran Hermano. Radioset.es complementa la
oferta audiovisual con audio en directo, streaming y podcast y actualmente tiene 2
millones de oyentes a mes.

3 Fuente: 0JD Nielsen y ComScore
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5. Media for Equity

Mediaset Espaia esta trabajando con un nimero de start-ups a través de acuerdos de Media
for Equity, con el objetivo de invertir en las compaiiias mas rentables bajo criterios financieros y
de inversion. Mediaset Espaiia disefia soluciones a medida para las start-ups que ven los
beneficios de la televisidn, ofreciendo espacio publicitario en intercambio por una participacion
en la compaiiia o a través de campanas publicitarias por objetivos. Los ingresos publicitarios de
los acuerdos de intercambio de participacion en compaiiias, se contabilizan en el momento del
devengo y cuando se produce el “exit” de la inversidon, se contabiliza el beneficio o la perdida en
la misma.

Mediaset Espaia tiene actualmente varios acuerdos de Media for Equity: Wimdu, Westing,
Deporvillage, isalud, Modalia y Byhours y continua trabajando en la obtencién de mas acuerdos.
La compaiiia ha llevado a cabo una salida de su inversién en La Nevera Roja, en febrero 2015,
obteniendo ganancias de €5,4 millones.

Mediaset Espafia opera su negocio de Media for Equity a través de la marca Ad4Ventures.
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FIRST NINE MONTHS 2015 (January - September)
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Consolidated | St
million € 9IM15 ImM14 Var %
Gross Advertising Revenues 659,2 628,3 4,9%
Multiplex Mediaset Espafia 626,5 601,6 4,1%
Other 32,7 26,7 22,7%
Discounts -24,8 -28,7 -13,6%
Net Advertising revenues 634,5 599,6 5,8%
Other Revenues 40,2 58,6 -31,3%
Total Net Revenues 674,7 658,2 2,5%
Personnel -78,1 -80,4 -2,8%
TV Rights Amortisation -131,4 -144,5 -9,1%
Other Operating Costs -320,8 -336,4 -4,7%
Total Operating Cost -530,3 -561,4 -5,5%
Adjusted EBITDA 144,4 96,8 49,1%
Amortizations & Depreciations -7,0 -6,6 4,8%
PPA Amortizations -6,0 -6,0 0,0%
EBIT 131,4 84,2 56,1%
Equity Consolidated Results 15,7 -58,6 -
Financial results 0,0 -0,6 -
EBT 147,2 25,0 -
Income Taxes -33,6 -0,1 -
Minority Interest 0,2 0,3 -
NET PROFIT 113,8 25,2 4.5x
EPS & Margins 9M15 9M14
Adjusted EBITDA margin 21,4% 14,7%
EBIT margin 19,5% 12,8%
Net Profit margin 16,9% 3,8%
EPS (€)* 0,32¢€ 0,07 €

*Adjusted excluding treasury stocks owned at september 30th.

Cash Flow & Net Financial Position

million €

9IM15 Im14

Operating Free Cash Flow
Net Financial Position

Net Investments

161,7 92,7
205,7 205,7

million € 9M15 IM14
TV Rights Non-Fiction 104,1 99,1
Co-production / Distribution 32,2 42,9
Tangible & Intangible fixed assets 7,8 4,1
TV Rights - Fiction 6,2 8,8

SO0

Consolidated Balance Sheet

million € 30.09.2015 2.014
Fixed assets 576,84 569,55

Financial 316,24 303,61

Non Financial 260,60 265,94
Audiovisual Rights and Pre-payments 239,55 228,64

TV, Third Party Rights 193,34 182,49

TV, Spanish Fiction Rights 24,22 25,74

Co-production / distribution 21,98 20,41
Pre-paid taxes 143,35 164,78
TOTAL NON-CURRENT ASSETS 959,74 962,97
Current assets 200,00 246,36
Financial investments and cash 225,04 277,09
TOTAL CURRENT ASSETS 425,04 523,45
TOTAL ASSETS 1.384,78 1.486,42
SHAREHOLDERS' EQUITY 1.084,94 1.189,41
Non-current provisions 9,49 9,68
Non-current payables 8,41 10,43
Non-current financial liabilities 17,55 11,15
TOTAL NON-CURRENT LIABILITIES 35,46 31,26
Current payables 262,58 265,51
Current financial liabilities 1,80 0,24
TOTAL CURRENT LIABILITIES 264,38 265,75
TOTAL LIABILITIES 1.384,78 1.486,42

Shareholders Structure as of 30th September 2015

W Mediaset SpA

24h Audience share

3,67%
M Treasury Stock

o Free-float

TV Advertising Market Share

6,8%
Forta 7,5%
M

31,3%

Grupo TVE
16,8%

Atresmedia
26,3%

Liquidity Ratio

9
Atresmedia (RS

42,5%

Liquidity Ratio 9M15: 160,8

€425,0

200,
Current
assets
Financial
inv. & cash

225,0

*million €

Current
payables
262,6

gFinancial liabilities

CURRENT ASSETS*

CURRENT LIABILITIES*





